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1. Imie i nazwisko: Krzysztof Skrzypczyk

2. Posiadane dyplomy, stopnie naukowe/artystyczne:

» Dyplom magistra sztuki w zakresie projektowania graficznego, Wydziat Sztuk
Pieknych Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu, 24 wrze$nia 1998 r.

« Stopien doktora sztuki w dziedzinie sztuk plastycznych w dyscyplinie sztuki
piekne, Wydziat Sztuk Pieknych Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu,
14 maja 2008 r.; tytut rozprawy doktorskiej ,,Autorski plakat zaangazowany.
Sytuacja plakatu w dobie mediow elektronicznych”.

3. Informacja o dotychczasowym zatrudnieniu w jednostkach naukowych/
artystycznych

« Od 1 pazdziernika 1997 do 30 wrzesnia 1998 r. — jako student V roku, asystent-
-stazysta w Zaktadzie Projektowania Graficznego na Wydziale Sztuk Pieknych
UMK w Toruniu.

e Od 1 pazdziernika 1998 do 30 wrzes$nia 2009 r. — zatrudnienie na stanowisku
asystenta w Zaktadzie Projektowania Graficznego na Wydziale Sztuk Pieknych
UMK w Toruniu.

« Od 1 pazdziernika 2009 r. do dnia dzisiejszego — zatrudnienie na stanowisku
adiunkta w Zakladzie Projektowania Graficznego na Wydziale Sztuk Pigknych
UMK w Toruniu.

4. Zgodnie z wymogiem formalnym wskazuje cykl plakatéw autorskich pod
wspolnym tytulem , Fake news” jako aspirujgcy do spelnienia warunkow
okreslonych w art. 16 ust. 2 ustawy z dnia 14 marca 2003 roku o stopniach
naukowych i tytule naukowym oraz o stopniach i tytule w zakresie sztuki.






Wprowadzenie

W prezentowanym ponizej tekscie zawartem gltéwne zatozenia mojej twérczosci w za-
kresie projektowania graficznego. Pierwszg cze$¢ stanowi opis mojej dziatalnosci
artystycznej i obranej drogi tworczej. W drugiej czesci przedstawiam zatozenia cyklu
»Fake news” wskazanego jako fragment mojej tworczosci aspirujgcy do speinienia
warunkow okreslonych w art. 16 ust. 2 ustawy z dnia 14 marca 2003 roku o stopniach
naukowych i tytule naukowym oraz o stopniach i tytule w zakresie sztuki.

CZESCI
DZIALALNOSC ARTYSTYCZNA

Projektowaniem graficznym zajmuje sie od czasu ukoniczenia studiéw na specjalnosci
projektowanie graficzne na Wydziale Sztuk Pieknych Uniwersytetu Mikotaja Kopernika
w Toruniu. Na specyfike toruriskiego Zaktadu Projektowania Graficznego wptywa brak
podziatu na dyplomujgce pracownie tematyczne — plakatu, ilustracji, grafiki wydaw-
niczej itp. — tak jak to zorganizowano na czesci uczelni artystycznych w Polsce. Stad
zaré6wno w czasach, kiedy studiowatem, jak i obecnie mtodzi projektanci podejmujg
rownolegle szerokie spektrum zagadnien nie tylko na poczatku edukacji, lecz takze
do korica IV roku studiéw. Dopiero praca dyplomowa wymaga wyboru konkretnego
obszaru dizajnu.

Mimo iz moja praca zawodowa obejmuje kilka obszaréw projektowania, to plakat stat
sie dla mnie gtéwnym Srodkiem wyrazu i miejscem, gdzie moge zabrac¢ gtos w dyskus;ji
na interesujgce mnie tematy. Postrzegam plakat, a gtéwnie plakat autorski, jako srodek
komunikacji, za pomocg ktérego na biezgco moge komentowac procesy spoteczne
i polityczne.

1. Plakat typograficzny

Zainteresowanie plakatem jako formg publicznej wypowiedzi spowodowato, ze w po-
szukiwaniach formalnych niemal od poczatku uznatem oszczedno$¢ srodkéw za me-
tode pozwalajgcg zachowac precyzje wypowiedzi. Poszukiwanie najprostszej symbo-
liki, powszechnych skojarzen i uruchomienie ich w nowym kontekscie zaowocowato
przekonaniem, Ze oczyszczona z wszelkich zbednych elementéw forma nie tylko
pozwoli stworzy¢ zwiezty komunikat, lecz takze przyciggnie uwage odbiorcy poprzez
wyeksponowanie jednego, powiekszonego do rozmiaru B1 znaku. Znaku bedgcego
dostownym cytatem z powszechnie uzywanej ikonografii lub stanowigcego potgczenie



dwdch symboli. Ten sposéb myslenia, usuwanie nadmiaru, minimalizowanie formy,
sprawit, Ze zainteresowatem sie plakatem typograficznym, ktéry pozostawiajac jedy-
nie hasto, krotki tekst, date, czy nawet tylko pojedyncze znaki liternicze, wydawat sie
spelniac przyjete przeze mnie zatozenia w sposéb najpelniejszy.
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Niewatpliwie plakat typograficzny jest wyzwaniem dla projektanta. Nie zawsze pro-
ba wzmacniania komunikatu poprzez dobdr litery, kompozycije czy tgczenie réznych
rodzajéw pisma przynosi interesujgce efekty. Jesli w samej tresci hasta, modyfikacji
znakéw literniczych i ich kolejno$ci nie udaje sie znalez¢ rozwigzania, czesto pojawia
sie pokusa dopasowania ksztattu litery do ksztattu symbolu, ktéry pozwoli najlepiej
wyartykutowac przekaz. Wtedy uzycie typografii jako bazy graficznej staje sie obcigze-
niem, a proby szukania kompromisu miedzy ksztattem znaku literniczego a symbolem
najczesciej powodujg powstanie polgczenia karykaturalnej typografii i zmierzajgcego
do nieczytelnosci ksztaltu przedmiotu.

2. Grafika wydawnicza

Innym obszarem projektowania graficznego, w ktérym podejmowatem préby wykorzy-
stania typografii jako jedynego $§rodka wyrazu, byta grafika wydawnicza. Oczywiscie
w tym wypadku niemozliwe byto pelne realizowanie tak $cistych zatozen ze wzgledu
na zréznicowang tematyke opracowywanych pozycji i fakt, ze rozwigzania liternicze
nie zawsze korespondowaty z oczekiwaniami zamawiajgcego.
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3. Plakat autorski polityczny

Gléwnym nurtem w moich dziataniach artystycznych byl jednak plakat oparty na
aktualnej ikonografii starajacy sie operowa¢ prostg, obiektywng i logiczng forma.
Zalozenia te zaowocowaty realizacjami zaangazowanego politycznie plakatu, ktéry
dat podstawe do udziatu w przegladach plakatu, takich jak: Miedzynarodowe Biennale
Plakatu w Warszawie, Biennale Plakatu Polskiego w Katowicach, Miedzynarodowe
Triennale Plakatu w Trnawie czy Krakowski Festiwal Plakatu.

AUTOREVERSE
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Burzliwy okres po wybuchu wojny w Iraku w 2003 roku spowodowat, ze znaczng czes¢
prac tego okresu poswiecitem plakatowi autorskiemu analizujgcemu konflikt zbrojny
z perspektywy bezpiecznego obserwatora — uzytkownika mass mediéw. Niejednoznacz-
na ocena dziatarh tamtego okresu, zaangazowanie Polski oraz ogromna liczba ofiar
konfliktu wywotywaly pelng emocji dyskusje, ktérej odzwierciedlenie byto widoczne na
przegladach plakatu i w wielu realizacjach tworzonych i prezentowanych ,,na gorgco”
w Internecie. Mozliwosci btyskawicznej reakcji, jakg dat wzrost popularnosci globalnej
sieci, postawity plakat self-edition w zupeinie nowej sytuacji. O ile wczes$niej upo-
wszechnienie plakatu wymagato najpierw wydrukowania go oraz znalezienia miejsca
prezentacji — na ulicy lub w sali wystawowej — to ekspozycja w Internecie, stajgca sie



wlasdciwie ostatnim etapem tworzenia, umozliwita plakacistom wigczenie sie w nurt
biezgcej dyskusji. Zmienito to w sposéb istotny role zaangazowanych plakatéw, ktore
wezesniej sitg rzeczy odnosity sie do minionych wydarzen, bo cykl prezentacji na prze-
gladach sztuki plakatu obejmowat z reguty kilka miesiecy, a w przestrzeni publicznej
prace self-edition pojawiaty sie rzadko.
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4. Jezyk wizualny mass mediéw a plakat

Nurtem, ktdéry pojawit sie w moich eksperymentach artystycznych, byta analiza jezyka
wizualnego mediéw i mozliwosci przeniesienia jego elementéw w obszar plakatu.
W jaki sposob plakat, przy zatozeniu oszczednosci przekazu, moze przetworzy¢ na swoj
jezyk formy charakterystyczne dla ruchomego obrazu telewizyjnego i dynamicznego
przekazu informacyjnych stron internetowych? Czy statyczny, wéwczas, ze swej natury
plakat moze nadgzy¢ za szybkoscig mass mediéw i przykuwajgcg uwage zmiennoscig
ruchomego obrazu? Préby te skupity sie gldwnie na zagadnieniu multiplikacji, po-
szukiwaniu wrazenia ruchu w statycznym obrazie.
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5. Wspélpraca artystyczna

Zupelnie nowym doswiadczeniem zawodowym stata sie dla mnie kilkuletnia wspo6t-
praca artystyczna z graficzkg z torunskiego Zaktadu Projektowania Graficznego Uni-
wersytetu Mikotaja Kopernika — Joanng Frydrychowicz-Janiak. Polegata ona przede
wszystkim na wspolnym tworzeniu cyklu prac i uczestnictwie w konkursach plakatu,
co zaowocowato kilkoma wyrdznieniami i nagrodg. Jako duet braliSmy udziat m.in.
w Triennale Plakatu w Lahti, Triennale Plakatu w Trnawie, Triennale Plakatu Eko-
logicznego w Charkowie czy Biennale Plakatu Polskiego w Katowicach. Mozliwo$¢
wzajemnej inspiracji, proba potgczenia odmiennych temperamentéw i wspdlna praca
na etapie wyboru koncepcji i realizacji okazata sie cennym doswiadczeniem. Pozwolita
mi, podczas dyskusji i konfrontacji pogladéw, z nowej perspektywy przeanalizowac
wlasne zatozenia ideowe dotyczgce plakatu.

il =

PROSPERITY

Gdansk
11-14.07.2013

: s

CRISIS

...what?

Dialog, 2012 Prosperity and Crisis, 2013 FETA, 2013 So... what, 2015

6. Ewolucja definicji plakatu autorskiego

Poréwnujac sytuacje sprzed kilkunastu lat, kiedy zainteresowatem sie plakatem, ze
stanem dzisiejszym, trudno nie zauwazyc¢, ze plakat self-edition sytuuje sie w zupetnie
innym miejscu. Konkursy i przeglady tej dziedziny sztuki przyciggajg projektantéw
z coraz wiekszej liczby krajow, a przetom techniczny, jakiego dokonat Internet, dajgc
tatwo$¢ przesytania obrazu, spowodowal, Ze organizatorzy konkurséw muszg przejrzec
juz nie tysigce, ale czasem dziesigtki tysiecy nadestanych prac. Mozna wiec zauwazy¢,
ze z jednej strony popularnos¢ plakatu jako srodka komunikacji i wyrazania pogladéw
zdecydowanie wzrosta, a z drugiej strony gtos pojedynczego projektu ma mniejszy
zasieg.

Rowniez definicja plakatu, ktorg jeszcze kilkanascie lat temu mozna byto precyzyjnie
sformutowaé, odwotujac sie do poje¢ estetycznych, dzisiaj wydaje sie nieaktualna,



a przynajmniej niepeina. Plakat przeniesiony nie tylko z ulicy, ale nawet z galerii, do
Internetu, pozostaje caty czas komunikatem w formie potgczenia obrazu z tekstem
lub ktéregos z tych elementéw wystepujgcego samodzielnie. Techniczne i estetyczne
transformacje oraz przeptyw plakatu z przestrzeni realnej do wirtualnej pokazuja,
ze definicja plakatu sprowadza sie wtasciwie do dwéch warunkéw: 1) przekazywania
informacji, 2) atrakcyjnosci obrazu, jego intensywnosci i kondensacji. Dlatego sgdze,
ze mozna uznad, iz miejsce, gdzie pojawia sie plakat, jego przemieszczanie miedzy
ulicg a Internetem, rownolegle istnienie w wielu przestrzeniach nie zmienia funkcji
plakatu, a tym bardziej nie zwiastuje jego konca.

Oczywiscie piszgc o przemieszczaniu sie plakatu, postuzytem sie uproszczeniem, bo
obecnie te forme przekazu mozemy odnalez¢ nie tylko na stupach ogloszeniowych,
w galeriach, czy w Internecie, ale tez na transparentach, ubraniach lub ciatach de-
monstrantéw, a nawet w skali makro — na przyktad wydeptanych na plazy, jako inge-
rencje w inne elementy krajobrazu i obserwowanych np. za pomocg drona. W formie
nie tylko statycznej, lecz takze animowanej, ktorg czesto widzimy na przegladach
i konkursach plakatu. Réwniez projekty interaktywne sg nieodtgczng czescig tego
sposobu komunikacji.

Podsumowujgc, plakacista ma coraz wieksze mozliwosci twoércze i zdecydowanie
latwiej jest propagowac swoje pomysty niz w czasach, kiedy plakat definiowano za
pomocg miejsca ekspozycji i formy realizacji.

Obecnie wygasta juz dyskusja, toczgca sie przez pierwszg dekade tego wieku, o prawach
plakatu autorskiego do uznania za prawdziwy plakat. Kiedy zaczynalem wysyta¢ pierw-
sze plakaty na krajowe i zagraniczne biennale czy triennale, autorzy prac self-edition
czesto mieli problem z wypelnieniem rubryki ,,zamawiajgcy” lub ,wydawca”. Zdarzato
sie rowniez, ze przyjmowano jedynie prace wydrukowane w technice offsetowej lub
sitodrukiem. Ewentualnie pisano wprost, zZe przyjete zostang jedynie plakaty zamo-
wione przez firmy i instytucje kulturalne.

Obecna sytuacja wydaje sie dla projektanta w peini komfortowa. Brak barier tech-
nicznych, a co za tym idzie finansowych, powoduje, Ze mozemy zobaczy¢, z jakiej
perspektywy na nurtujgce nas problemy patrzg tworcy z odlegltych od nas obszaréw
kulturowych. Trudno nie zauwazy¢ oczywiscie konsekwencji masowego ,,przyptywu”
plakatéw, czyli trudnosci w zapoznaniu sie ze wszystkimi najciekawszymi dokonaniami
oraz w prébach klasyfikacji i odkrywaniu nowych zjawisk ideowych i formalnych na
tym polu. Jest to jednak cecha charakteryzujgca wszystkie obszary kultury wraz ze
wzrostem liczby pojawiajgcych sie utworéw.



7. Problem ,,plagiatowania”

Istotnym natomiast problemem, ktéry zauwazam zaréwno jako projektant, jak i osoba
prowadzgca zajecia ze studentami projektowania graficznego, jest swoiste zuzycie sie
ikonografii plakatu. Zastosowanie symbolu majgcego proste i oczywiste skojarzenie
z tematem powoduje, ze silg rzeczy znajdziemy sie w gronie ,plagiatorow”. O ile
niegdys$ znajomos$¢ wiekszosci dziet gatunku pozwalala na refleksje ,to juz byto”
i poszukiwanie oryginalnego rozwigzania, to dzisiaj mozemy by¢ pewni, Ze pdjscie za
pierwszym skojarzeniem spowoduje, ze wigczymy sie w nurt podobnych rozwigzan.
Doskonalg ilustracjg tego zagadnienia jest ostatnia edycja cyklicznego konkursu na
plakat organizowanego przez firme AMS. ,Jedz ostroznie” to hasto z roku 2018. Pro-
jekty na ten konkurs przygotowywali rowniez studenci torunskiego Wydziatu Sztuk
Pieknych. Powtarzalno$¢ kilku elementéw jest wrecz przyttaczajgca. Hamburger, hot
dog, znak firmowy McDonald’s i kilka kolejnych, ktére kazdy projektant moze wrecz
podswiadomie wymieni¢, powodujg wrazenie oglagdania kilku plakatéw w wielu wer-
sjach. Sprawdzitem, jak czesto pojawia sie motyw dominujgcy — wizerunek hamburgera.
Mozemy go zobaczy¢ na 80 projektach z 729 udostepnionych na stronie internetowej
AMS' - w tym na 3 z 7 nagrodzonych. Nie rozstrzyga to oczywiscie o jakosci projektow
zawierajagcych wymienione motywy, ale pokazuje, ze w obecnej sytuacji poszukiwanie
nieoczywistej symboliki jest niezwykle istotne w stworzeniu mocnego, zwracajgcego
uwage komunikatu.

Powyzsze wnioski staty sie kanwg poszukiwan formalnych i znaczeniowych podczas
tworzenia prezentowanego przeze mnie cyklu ,Fake news”, ktérego opis zamiescitem

w drugiej czesci pracy.

8. Dzialalnos¢ dydaktyczna

Istotnym aspektem mojej pracy zawodowej, ktory niewatpliwie ma wptyw na mojg
indywidualng dziatalnos¢, jest prowadzenie zaje¢ ze studentami. Codzienna mozli-
wos$¢ analizy i konfrontacji z pomystami mtodych ludzi, $wiezoscig spojrzenia oraz
koniecznos¢ respektowania szerokiego spektrum postaw, wymagaja cigglej uwagi
i aktywnosci. Starajgc sie wspodlnie ze studentami odnalez¢ najciekawsze rozwigzanie
problemoéw projektowych, sam z pewnoscig zyskuje szerszg perspektywe spojrzenia
na mozliwosci komunikacji, jakie daje sztuka uzytkowa. Trudno nie dostrzec wptywu,
jaki ma na mnie ciggly kontakt z kolejnymi rocznikami studentéw wnoszgcymi do pro-
jektowania nowy jezyk, nowe kody kulturowe, czy rozwigzania formalne i techniczne.

I https://galeriaplakatu.ams.com.pl/poster/19-edycja-konkursu-jedz-ostroznie-2018/posters (data dostepu:
12.02.2012).



W pracy dydaktycznej prowadze dwa typy zajec: 1. Projektowanie graficzne (dla stu-
dentow specjalno$ci projektowanie graficzne oraz grafika warsztatowa), 2. Liternictwo
i typografia (dla I roku, przed wyborem specjalnosci oraz dla II i III roku specjalnosci
projektowanie graficzne oraz grafika warsztatowa). Wczesniej prowadzitem rowniez
zajecia z przedmiotéw Grafika multimedialna oraz Cyfrowe przetwarzanie obrazu.
Ze studentami V roku specjalnos$ci grafika warsztatowa prowadze seminarium pracy
uzupelniajgcej do dyplomu artystycznego, podczas ktorego studenci przygotowujg
projekt z zakresu projektowania graficznego w wybranym obszarze — najczesciej
plakatu, ilustracji ksigzkowej, grafiki edytorskiej lub identyfikacji wizualnej. Prace te
sg prezentowane — obok gtéwnego dyplomu z zakresu grafiki warsztatowej — podczas
obrony pracy magisterskiej.

9. Dzialalno$¢ artystyczna — udzial w przegladach i konkursach plakatu

Najwazniejszg formg mojej dziatalnosci artystycznej jest udzial w przegladach i kon-
kursach plastycznych, gtéwnie plakatu.

Jestem laureatem wyrdznienia za ksigzke artystyczng na IV edycji Polskiej Sztuki Ksigz-
ki oraz nagrody i wyrdznien na konkursach plakatu o tematyce zwigzanej z ochrong
wilasnosci intelektualnej, a takze konkurséw na plakat organizowanych przez Centralny
Instytut Ochrony Pracy.

Uczestniczytem w miedzynarodowych wystawach plakatu w Finlandii, Stowacji, na
Ukrainie, we Wtoszech, na Jamajce i w Polsce oraz w wystawach w kraju — w Katowi-
cach, Krakowie, Szczecinie, Gdansku, Lublinie, Zielonej Gérze i Toruniu. Bralem takze
udziat w VI edycji wystawy Polska Sztuka Ksigzki w Warszawie.

Zorganizowatem dziewie¢ wystaw indywidualnych — m.in. w Zielonej Gérze, Bydgosz-
czy, Grudzigdzu, Toruniu i Szafarni.



CZESC II

OPIS DZIELA WSKAZANEGO JAKO ASPIRUJACE DO SPELNIENIA WARUNKOW
OKRESLONYCH W ART. 16 UST. 2 USTAWY Z DNIA 14 MARCA 2003 ROKU
O STOPNIACH NAUKOWYCH I TYTULE NAUKOWYM ORAZ O STOPNIACH
I TYTULE W ZAKRESIE SZTUKI

Cykl plakatéw ,,Fake news” to dwanascie projektow, ktérych powstanie traktuje jako

eksperyment artystyczny w Kilku obszarach:

- zbadanie, w jakich granicach zastosowanie nieprawdziwej informacji oraz potocz-
nego jezyka, zaczerpnietego wprost z sieciowych dyskusji, mogg stanowi¢ warto$¢
dodang w obszarze plakatu — w poréwnaniu z najczesciej stosowanymi na plakatach
formami semantycznymi;

- funkcjonowanie wiecej niz jednego hasta o zblizonej tresci na jednym plakacie;

- poszukiwanie ikonografii nawigzujgcej do potocznego charakteru jezyka sporéw
internetowych z zachowaniem krytycznego charakteru przekazu artystycznego;

- poszukiwanie jezyka formalnego odpowiedniego dla specyfiki analizowanego ob-
szaru komunikacji i spéjnego w cyklu plakatow.

1. Zjawisko Fake news

Fake news to zjawisko, ktére, cho¢ nienowe, zyskato niezwyklg popularno$¢ w epoce
Internetu. Najkrocej mozna zdefiniowac je jako publikowanie nieprawdziwych infor-
macji w celu uzyskania korzysci politycznych, finansowych lub osobistych. Odbiorcy
komunikatéw rozprzestrzenianych za pomocg sieci przyzwyczajeni sg, a czesto uzalez-
nieni, od duzej ilosci informacji i ciggtego ich doptywu. W takiej sytuacji nie ma czasu
na weryfikacje wiadomosci, szczegdlnie wtedy, kiedy pasuje ona do swiatopoglagdu
odbiorcy i utwierdza jego przekonania.

Istotng cechg fake newsow jest wptyw, jaki mogg uzyskac na sfere polityki i relacje
spoteczne, przy niewielkim naktadzie Srodkéw i czasu. Wystarczy za pomocg mediéw
spolecznosciowych, takich jak na przyklad Twitter czy Facebook, nada¢ informacji
odpowiednio sensacyjng tre$¢, aby powielono jg tysigce razy.

Zjawisko jest stare, ale dzi$ wzrosta liczba kanatéw dystrybucji, jak przyznaje dr hab.
Jacek Wasilewski, medioznawca z Uniwersytetu Warszawskiego. ,,Protokoty medrcéw
Syjonu”, czyli carska antysemicka fatszywka opisujgca rzekome plany osiggniecia
przez Zydéw globalnej dominacji, mogta zdoby¢ popularno$¢ tylko dzieki pienigdzom



i wsparciu poteznego ,,wydawcy”. Tylko jedno Zrédto miato srodki, by wypromowac
taki fake news. Dzi$ falszywke moze zrobi¢ kazdy?.

O ile dawne fake newsy miaty niewielki wptyw na relacje spoteczne, o tyle obecnie ich
potencjalne oddzialywanie polityczne stanowi najistotniejszy element dyskusji wokot
falszywych informacji. Najbardziej znanym przyktadem, przywotywanym w kontekscie
wplywu tego zjawiska na wydarzenia polityczne, sg wybory prezydenckie w Stanach
Zjednoczonych w roku 2016.

Wedtug medioznawcy Paula Mihailidisa w czasie kampanii prezydenckiej wiekszo$¢
internautow nie obchodzito, czy informacja jest rzetelna. Dzielili sie tymi wiadomo-
$ciami, ktore zwiekszaly szanse ich faworyta. Craig Silverman z BuzzFeed wyliczyl, ze
w ciggu ostatniego kwartalu zmagan o Bialty Dom strony rozpowszechniajgce dezin-
formacje generowaty na Facebooku wiecej udostepnien, linkowania i przeglgdania niz
19 najwiekszych amerykarskich firm medialnych?.

Zapewne w przysztosci uda sie opracowac sposoby ograniczenia omawianego zjawi-
ska lub z pomocg przyjdg algorytmy stosowane przez sztuczng inteligencje. Wtedy
zapewne fake newsy wrocq na margines komunikacji spotecznej, gdzie znajdowaty sie
przez wieki. Obecnie jednak jest to na tyle rozpowszechnione zjawisko, ze powoduje
koniecznos$¢ weryfikacji informacji, ktére znajdujemy w sieci. Réwniez tych rozpo-
wszechnianych przez osoby powszechnie znane i media o duzym zasiegu.

2. Tematyka cyklu plakatow

Poniewaz zagadnienia komunikacji spotecznej oraz zmiany zachodzgace wraz z roz-
wojem technologicznym znajdujg sie w kregu moich zainteresowan, podjgtem prébe
odniesienia sie do zjawiska fake newsow w obszarze plakatu.

Pierwszym etapem pracy koncepcyjnej uczynitem wyboér zagadnien, ktore moglyby
stac sie bazg do zaprojektowania plakatu. Ze wzgledu na to, ze zagadnienie fake news
dotyczy samego sposobu komunikacji, a nie konkretnego obszaru tematycznego,
dlatego sprawdzitem, jakie tre$ci najczesciej wystepujg w fatszywej komunikacji oraz
ktore z nich wzbudzajg najsilniejsze emocje. Wychodzitem z zatozenia, Ze sita oddzia-
tywania nieprawdziwej informacji i mozliwo$¢ wpltywu na zachowanie duzych grup
spotecznych stanowi o skali zagrozenia, jakie niesie ze sobg celowe rozpowszechnianie
nieprawdziwych newsow.

2 Barbara Sowa, Klamstwo ma w sieci szybkie nogi, ,,Newsweek”, 2/2019, s. 46.
5 Piotr Milewski, Kietbasa wyborcza z fake newséw, ,,Newsweek”, 2/2019, s. 93.



Nie majgc oczywiscie odpowiedniego aparatu badawczego ani nie chcgc poswiecac
wiekszej iloSci czasu na rozwazania teoretyczne niz na prace artystyczng, skupitem
sie na wyszczegdblnieniu kilku gléwnych zagadnien pojawiajgcych sie najczesciej
w opracowaniach dotyczgcych fake newséw. Pomingtem w tych rozwazaniach tele-
wizje i prase drukowang za wzgledu na dtuzszy cykl przetwarzania informacji, ktory
ogranicza liczbe nieprawdziwych komunikatéw.

Wychodzac z zatozenia, ze fake newsy mogg dotyczy¢ kazdego istotnego aspektu zycia
spotecznego, wyr6znitem zagadnienia budzgce najwieksze kontrowersje i powodujgce
najsilniejsze emocje duzej grupy odbiorcéw, do ktérych nalezg:

— polityka,

- $rodowisko naturalne,

- zagadnienia zdrowotne,

—media,

— Internet,

— prawa cztowieka,

- finanse.

Z rozwazan wylgczytem zagadnienia czysto polityczne, wychodzac z zalozenia, Ze
w tym przypadku pojecie prawdy i fatszu ma bardziej ptynne znaczenie niz w innych
dziedzinach zycia spotecznego. O ile w kwestii problematyki ochrony srodowiska
naturalnego czy zagadnienn medycznych mozna podeprze¢ sie badaniami naukowymi
weryfikujgcymi rozpowszechniane informacje, o tyle w przypadku polityki mozliwos$¢
przyjecia roznych poglagdéw na jedno zagadnienie powoduje, ze analiza fake news
w tym obszarze mogtaby wigzac sie bardziej z deklaracjg polityczng niz z prébg ujecia
zjawiska w artystyczny komentarz.

Zdecydowatem sie wyr6zni¢ trzy zagadnienia, ktérym poswiecitem najwiecej uwagi
w ostatecznej wersji zaprezentowanego cyklu plakatéw. Pierwsze zagadnienie, naj-
szerzej potraktowane z racji jego wpltywu zaréwno na kazdego czlowieka, jak i glo-
balne spoteczeristwo, obejmuje problematyke srodowiska naturalnego: jego ochrony;,
zmian klimatu, smogu, gingcych gatunkéw zwierzat i innych (wybranych) kwestii, jak
recykling i segregacja $§mieci. Drugie zagadnienie, ktore uznatem za wazne, to Inter-
net, a jako trzecie wyrdéznitem wybrane inne tematy, ktére wzbudzajg silne emocje

w spoleczenstwie polskim, chociazby jak problem szczepien i migracji.

2.1. Srodowisko naturalne

Pierwsze z poruszanych przeze mnie zagadnien dotyczy ochrony srodowiska natural-
nego. Temat ten wzbudza ogromne emocje, poniewaz koniecznos¢ ochrony przyrody
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kwestionuje dominujgcg pozycje cztowieka oraz wigze sie z ponoszeniem kosztéw
w makro- i mikroskali. Konieczno$¢ zanegowania, a przynajmniej dyskusji nad po-
stawg antropocentryczng budzi niewgtpliwie ogromne emocje, a jest, jak pokazujg
badania naukowe, konieczna dla spowolnienia lub zatrzymania degradacji srodowiska

naturalnego.

»--.postawa antropocentryczna wydaje sie dos¢ anachroniczna i tkwi swoimi ko-
rzeniami w «etnocentryzmie gatunkowyms». Pojawienie sie idei biocentrycznej jest
prawdopodobnie awangardg zmiany, jaka bedzie sie stopniowo dokonywac na gruncie
Swiadomosci spotecznej i dominujgcej etyki [...] Jak dtugo bedziemy na to czekac¢?
Trudno przewidziec, ale trzeba tutaj jeszcze raz wspomniec, ze w obszarze spotecz-
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nym egalitaryzm jest stosunkowo nowym wynalazkiem, a proces odchodzenia od

antropocentryzmu dopiero sie rozpoczagt”4.

Na tle zagadnieni ekologicznych szczegdlnie wyr6znia sie problem zmian klimatu,

ujmowany najczesciej jako ,,globalne ocieplenie”. Istotna jest tutaj przede wszystkim

konieczno$¢ zmian w sposobach wytwarzania energii, Srodkach transportu i inge-

rencji w tryb zycia, co wigze sie z kosztami ponoszonymi w skali $wiata, paristwa

i jednostki. Jednoczes$nie skutki zmian klimatu sg dla nas trudne do zaobserwowania

- dowiadujemy sie o nich z badarh naukowych. Dlatego tez omawiane zjawisko stanowi

doskonate pole dla rozpowszechniania fake newséw. Latwo jest przekonac odbiorce, ze

+ Ryszard Kulik, Dlaczego antropocentryzm jest kompromitujqcy?, ,Dzikie Zycie”, 10/2010, https://dzikiezycie.pl/
archiwum/2010/wrzesien-2010/dlaczego-antropocentryzm-jest-kompromitujacy (data dostepu: 12.02.2019).




konieczno$¢ finansowania czegos$, czego nie widac i nie odczuwa sie na co dzien, jest
oszustwem, spiskiem i probg wykorzystania jednostki przez wyimaginowane lobby,
koncerny czy politykéw.

Drugim zagadnieniem ekologicznym, gdzie fake newsy pojawiajq sie nader czesto, jest
problem smogu. Poniewaz w tym przypadku réwniez nie zawsze jesteSmy w stanie
zaobserwowac pojawiajgce sie w powietrzu zanieczyszczenia oraz dlatego, Ze najcze-
Sciej nie majg one odczuwalnego, bezposredniego przetozenia na nasze samopoczucie,
tutaj takze pojawia sie wiele teorii spiskowych i nieprawdziwych informacji o Zrédtach
problemu.

Kolejny problem, ktéry generuje ogromng liczbe wiadomosci na Twitterze, Facebooku
oraz internetowych forach to gingce gatunki zwierzat. Dotyczy to najczesciej zwierzat
zyjacych na terytorium innych krajéw, czy tez w oceanach, w dodatku bioréznorodnos¢
i jej znaczenie dla trwatosci uktadow podtrzymujgcych zycie to tematy zbyt ztozone
dla os6b nieposiadajgcych specjalistycznej wiedzy. Réwniez w tym przypadku pojawia
sie motyw konfliktu interesow. Przebiega on przede wszystkim na linii miedzy §wia-
tem fauny a zorganizowang turystyka, myslistwem oraz rolnictwem, a szczegdlnie
pozyskiwaniem terenéw pod nowe uprawy Kosztem laséw.

Inne, wykorzystane przeze mnie, przyktady tematéw z obszar6w ekologii wywotujgcych
gorgce dyskusje i generujgcych ogromng ilos¢ fake newsow to recykling i zwigzana
z nim koniecznos¢ segregacji $mieci oraz wzrost poziomu oceanéw.

2.2. Internet

Niewatpliwie zjawiska zwigzane z samym Internetem sg przyczynkiem do genero-
wania i utrwalania nieprawdziwych informacji i mitéw. Kwestie korzysci wyplywa-
jacych z globalnego upowszechnienia sieci, w polgczeniu z zagrozeniami, jakie na
kazdym etapie rozwoju tej formy komunikacji sie pojawiajg, staje sie surowcem do
budowania napiecia w zaciektych dyskusjach. Dynamika zmian i rozprzestrzenianie
sie ,globalnej sieci” do skali rzeczywiscie globalnej powodujg, ze mamy do czynienia
caty czas ze zjawiskiem przynoszgcym nowe problemy i koniecznoscig reagowania na
pojawiajgce sie zagrozenia. Szczeg6lne miejsce w internetowych sporach nalezy do
portali spotecznosciowych — Facebooka, Twittera czy Youtube’a, ktorych uzytkownicy
konkurujg ze sobg umiejetnoscig przyciggniecia jak najwiekszej liczby obserwatoréw.
Sg to tez obszary, gdzie zaréwno celowo, jak i nieSwiadomie rozpoczynajq swoje zycie
informacje typu fake news i powielane w tysigcach kopii stajg sie obowigzujgcymi
odpowiedziami-wytrychami w dyskusjach na rozpalajgce emocje tematy.



Istotnymi aspektami zycia spotecznego, ktére w epoce Internetu nabraty nowego zna-
czenia i skali sg cenzura i inwigilacja dzialan i tresci zamieszczanych w sieci. Zderzenie
argumentow zwolennikéw i przeciwnikéw kontrolowania publikowanych tresci, stosun-
ku do prawa autorskiego, wolnosci wypowiedzi, moderacji foréw internetowych powo-
duje generowanie specyficznej wojny na argumenty trudne do zweryfikowania wobec
nienadgzajgcego za zmianami prawa oraz btyskawicznie rozwijajacej sie technologii.

Osobnym, réwnie tatwo wytrgcajgcym z rownowagi rozmowcdw tematem, jest kwestia
inwigilacji. Zaréwno w aspekcie relacji systemu wiadzy z jednostka, jak i dobrowolnego
lub mimowolnego udostepniania znacznej iloSci danych na swdj temat przez inter-
nautéw. Wybrane przeze mnie hasto ,,Nie mam nic do ukrycia, bo nie robie nic ztego”
jest kwintesencjg pogladow jednej ze stron dyskusji wokot kwestii upowszechniania
i gromadzenia danych o uzytkownikach Internetu przez firmy i instytucje rzgdowe.

Natomiast hasto ,Ludzie sg coraz glupsi”, mimo iz w r6znych odstonach prawdopo-
dobnie towarzyszy cztowiekowi od zawsze, obecnie staje sie pretekstem do rozwazan
na temat wptywu Internetu, urzgdzen mobilnych, czy gier video na kondycje intelek-
tualng i kompetencje spoteczne kolejnych rocznikéw mtodych ludzi.

2.3. Inne zagadnienia

Pozostale tematy bedgce zrédtem duzej liczby fake newsow, ktore wybratem jako pre-
tekst stworzenia kolejnych prac, to szczepienia i migracja. Pierwszy z nich jest jednym
z najgoretszych obecnie motywdw polaryzujgcych postawy. Zadne badania naukowe
ani wypowiedzi lekarzy i ekspertéw nie sg w stanie ostudzi¢ wrzgcych sporéw na forach
internetowych i portalach spoteczno$ciowych. Fraza o szczepieniach powodujgcych
autyzm znajduje sie w kanonie wspotczesnych mitéw.

Natomiast obszarem, gdzie zdecydowanie najwiecej pojawia sie fake newsow genero-
wanych celowo, jest niewatpliwie polityka. Pomingtem wiekszo$¢ haset politycznych
ze wzgledow, o ktérych wspomnialem wczesniej. Zdecydowatem sie zaprojektowac
jeden plakat dotyczacy polityki, a konkretnie imigracji, poniewaz jest to w naszym
kraju generator niecichngcego konfliktu i Zrédto opinii tak skrajnych, ze umieszczenie

tego tematu w cyklu ,Fake news” uznalem za konieczne.

3. Fake news a plakat

Zamierzajgc podja¢ problematyke fake news na polu plakatu, zadalem sobie przede
wszystkim pytanie o to, w jakim stopniu sam plakat moze stac¢ sie fatszywym ko-



munikatem. Wyszedlem z zalozenia, ze zaprojektowanie plakatu, ktéry stanowitby
prowokacje jedynie poprzez fatszywy komunikat, nie spetni przyjetego przeze mnie
celu - czyli odniesienia sie do tematu fake news w formie komentarza artystycznego.
Wynika to z faktu, ze bitmapa zawierajgca obraz potgczony z hastem stata sie stan-
dardem w komunikacji sieciowej. Gtéwnym no$nikiem wiadomosci w Internecie, obok
komunikatéw tekstowych, sg np. tzw. memy, ktére w szablonowej formie przekazujg
skrétowy komunikat, najczesciej o charakterze humorystycznym i prowokacyjnym.
Niektdre portale spotecznosciowe dajg mozliwo$¢ zamieszczenia informacji automa-
tycznie zmienianej w bitmape, gdzie wybieramy tto, stopien pisma i nasz kilkuwyrazo-
wy tekst zamienia sie w internetowy afisz. Ze wzgledu na to, ze komunikacja obrazowa
staje sie w sieci coraz popularniejsza, a nawet w niektérych sferach Internetu zaczyna
dominowacé, uznatem, iz tworzenie plakatowych fake newsow moze spowodowac, ze
nie zostang one uznane za prowokacje, lecz odebrane wprost.

Podjatem decyzje o potgczeniu na wszystkich plakatach haset o charakterze fake news
w postaci grafiki w metaforycznej formie komentujgcej dane zagadnienie oraz iden-
tycznego dla catej serii i umieszczonego w tym samym miejscu, znaku ,,FAKE NEWS”.

4. Hasla - kryteria wyboru i zradla ich pochodzenia

Kazdy z plakatéow cyklu zawiera od trzech do pieciu haset odnoszgcych sie do jed-
nego zagadnienia. Zrédtem wybranych przeze mnie sloganéw sg przede wszystkim
fora internetowe oraz portale spotecznosciowe — w najwiekszym stopniu Facebook
oraz Twitter. Jedno z haset stanowi motyw przewodni projektu, kolejne, o podobnej
wielko$ci stopnia pisma, to dodatkowe fake newsy, ktére mozemy odczyta¢ dopiero po
zblizeniu sie do plakatu. Przeszukujgc wymienione wcze$niej miejsca w sieci, staratem
sie znalez¢ hasta przede wszystkim wielokrotnie sie powtarzajgce, ktorych uzywajg
nie tylko osoby wypowiadajgce sie na dany temat, lecz takze takie, ktore funkcjonujg
w internetowej komunikacji jako slogany bedgce gotowa, wielofunkcyjng odpowie-
dzig dla uczestnikow dyskusji. Frazy, takie jak ,,Nie masz konta na Facebooku? Nie
istniejesz” czy ,Wszyscy imigranci to terrorysci”, funkcjonujg zaréwno jako argument
w polemice, zart, ale tez jako forma, ktorej samo uzycie ma zdyskredytowaé wyrazony
w niej poglad.

Uzyte przeze mnie hasta mozna podzieli¢ na kilka gtéwnych kategorii: informacje
nieprawdziwe (np. ,,Smog wystepuje tylko w duzych miastach”, ,,Szczepienia powodujg
autyzm”), informacje prawdziwe, ale niemajgce zastosowania w danym kontekscie
(np. ,Klimat zmieniat sie juz wczes$niej”), informacje o charakterze humorystycznym
(np. ,Moze przy okazji wyging komary”), informacje absurdalne (np. ,Bieguny sie



przesuwajg i zamarzajg od nowa”), czy tez opinie majgce tylko pozorny zwigzek z te-
matem (np. ,Najwygodniej zwierzetom bedzie w zoo”).

5. Ikonografia

Podjecie przeze mnie zagadnienia fake newséw i wybor najpopularniejszych tematéw,
ktoérych dotyczy ,,falszywa komunikacja”, czyli ekologii i spotecznosciowego aspektu
sieci internetowej spowodowat, Ze niejako przy okazji znalaztem sie w kregu tematéw
obecnie najczesciej poruszanych przez artystéw zajmujgcych sie plakatem. Ogromna
popularno$¢ konkurséow na plakat o tematyce ekologicznej, jak réwniez duza liczba
powstajgcych prac self-edition wyrazajgcych poglady na temat koniecznosci ochrony
srodowiska naturalnego spowodowaly powstanie tematycznej ikonografii, powielanej,
przetwarzanej i taczonej w réznych stylach formalnych. Zagadnienie to poruszytem
w pierwszej czesci niniejszej pracy.

Traktujac cykl ,Fake news” jako swoisty eksperyment ideowy i formalny, analizowa-
tem zaréwno symbolike zwigzang z opracowywanym tematem (np. lupa, emotikony),
poprzez znaki bedgce wrecz standardem jezyka wizualnego (jak Pacman, wytkniety
jezyk) po znaki umieszczone w nieoczywistym kontekscie (UFO, strach na wrdble).
Poszukiwatem silnego i zaskakujgcego oddziatywania wybranego elementu graficz-
nego przez nieoczekiwane skojarzenie, humor czy absurd.

Szukajgc odwotan wizualnych i semantycznych do sieciowej ikono sfery, podjgtem
decyzje o umieszczeniu na wszystkich plakatach kwadratowych elementéw na podo-
bienstwo awataréw poprzedzajgcych wypowiedz na Facebooku, Twitterze czy forach
internetowych. Podobny charakter ma pojawiajgce sie na wszystkich plakatach cyklu,
zawsze w identycznej formie, gtéwne hasto ,FAKE NEWS”. Na kwadratach towarzy-
szgcych mniejszym hastom umie$citem uproszczone rysunki lub symbole nawigzujgce
wprost lub na zasadzie luznego skojarzenia do tematu danego projektu.

6. Typografia

Ze wzgledu na rodowdd uzytych hasel zdecydowatem sie na kroj pisma o pikselowej
strukturze. Przypominajacy efekt przybliZonego zrzutu ekranu, ale nim niebedacy.
Eksperymentujgc z forma typografii, bratlem réwniez pod uwage zastosowanie rzeczy-
wiscie powiekszonych, a przez to majgcych pikselowg strukture, liter, ale doszedtem
do wniosku, ze brak mozliwosci kontrolowania ostatecznego efektu, czyli w praktyce
przypadkowa deformacja liter, mogtaby przynies¢ wiecej niepozgdanych efektow



niz korzys$ci potencjalnie wynikajgcych z ekspresyjnej formy pikselowej struktury.
Zdecydowalem sie na gotowy kréj pisma, szczegdlnie uwzgledniajgc fakt, ze hasta
wystepujg w réznych wielkosciach i proba mechanicznej pikselizacji typografii mo-

glaby przynies¢ jej nieczytelnosc.

7. Kompozycja

Przyjmujac na etapie koncepcyjnym pracy zatozenie tgczenia kilku haset z symbolem
lub zestawieniem symboli, bylem przekonany, ze dla kazdej pracy cyklu najlepsze
bedzie stworzenie odrebnej kompozycji odpowiadajgcej uzytym elementom i tema-
towi wybranego projektu. W trakcie tworzenia poszczegdlnych prac ta, wydawatoby
sie najbardziej naturalna i oczywista metoda, spowodowala, ze zamierzony efekt nie
dawat wystarczajgcego wrazenia spojnosci cyklu i jednolitosci jezyka obrazu. Traktujac
prace na zasadzie eksperymentu, zdecydowalem sie stworzy¢ schemat kompozycyjny
widoczny w ostatecznej wersji serii plakatow. Poréwnujgc zestawy plakatow o zréz-
nicowanej kompozycji z tymi o uktadzie jednolitym, podjgtem ryzyko zastosowania
schematu kompozycyjnego. Odstgpienie od tego uktadu pozwolitoby na stworzenie
réznorodnej serii, jednak uznatem, ze jezeli elementy graficzne na kazdym plakacie sg
powiekszone przynajmniej do potowy wysokosci, dodatkowo uzytem w nich mocnego
konturu i wyrazistej barwy, to kolejne prace sg wystarczajgco odrebne. Dodatkowo
pewng warto$¢ stanowi dla mnie nawigzanie do monotonii sporow internetowych,
ktére polegajg z reguty na przerzucaniu sie coraz mocniejszymi argumentami bez
oczekiwania na przekonanie antagonisty. OczywisScie nie stanowitoby to argumentu
do stworzenia serii plakatéw o monotonnym wyrazie, jednak podjgtem ryzyko zastoso-
wania podobnego uktadu kompozycyjnego, przy jednoczesnie kazdorazowym doborze
wielkosci gléwnego hasta, umiejscowienia dodatkowych sloganéw i dopasowaniu
wielkosci elementu graficznego.

8. Forma elementéw graficznych

Poszukujgc optymalnej i interesujgcej formy elementéw graficznych, staratem sie
pozostac blisko obszaréw, ktére uznaje za najblizsze mojemu temperamentowi arty-
stycznemu - syntezie i oszczednosci Srodkéw. Jednoczes$nie uznatem, ze skojarzenia
wynikajgce z uzytych i zestawionych ze sobg znakéw powinny cechowac sie elemen-
tami absurdu, tak mocno wpisanego w sieciowe wojny. Pikselowa forma i mocna
kolorystyka miaty z jednej strony wzmocni¢ ekspresje plakatu, a z drugiej luzno na-
wigzac do Swiata, w ktérym rozgrywa sie komentowana przeze mnie werbalna wojna,
sieci internetowej. W wypadku rysunkow postaci, przedmiotéw i symboli postuzytem



sie cyfrowym pedzlem o rozmiarze kilku pikseli, rezygnujac, tak jak w przypadku
typografii, z préob minimalizowania rozdzielczosSci gotowego rysunku, co przynosito
niepozgdane, przypadkowe efekty.

Podsumowanie

Przedstawiony cykl prac traktuje jako eksperyment, sprawdzenie, jak zafunkcjonujg
w plakacie internetowe fake newsy w oryginalnym brzmieniu. Moim celem byto zin-
tensyfikowanie tresci, jakich uzywa sie w internetowych sporach, przyblizenie ich
dynamiki oraz wyeksponowanie absurdalnego charakteru.

Dotychczas w moich pracach dominowat obraz, najczesciej uzupetniony hastem.
W omawianym cyklu przyjgtem zatozenie wydzielenia dwoch obszaréw, w ktérych
z jednej strony zafunkcjonujg slogany, a z drugiej pikselowy rysunek, metafora, obraz,
w ktérym probuje odwrécic¢ znaczenie fake newsow.

Zadalem sobie pytanie, na ile potoczny jezyk sloganéw i préba przeniesienia ich po-
tocznego charakteru do czesci graficznej pozwoli na stworzenie plakatow o krytycznej,
polemicznej i prowokujgcej wymowie. Czy plakaty stang sie prawdziwymi fake newsami
czy komentarzem na ich temat?
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